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1. Wstep

W Polsce od 1924 roku lasami panstwowymi zarzadza Panstwowe Gospodarstwo
Lesne Lasy Panstwowe. Jest to panstwowa jednostka organizacyjna, ktora nie posiada
osobowosci prawnej. Lasy Panstwowe gospodarujg mieniem Skarb Panstwa.

Polska znajduje si¢ w europejskiej czoldwce pod wzgledem powierzchni lasow.
Aktualnie, wedlug danych przedstawionych przez Lasy Panstwowe (2019), taczna
powierzchnia lasow stanowi prawie 30% (9,2 min ha, z czego 7,6 mln ha zarzagdzane
jest przez Panstwowe Gospodarstwo Le$ne Lasy Panstwowe). Okoto 23 mln Polakéw
mieszka maksymalnie w odlegtosci 2 km od najblizszego lasu, natomiast 9 min
Polakéw mieszka w odlegtosci 500 metréw od lasu. Blisko$¢ lasow coraz czesciej
sprzyja réwniez wizytom w lesie — z badan wynika, ze 18% respondentéw deklaruje, ze
odwiedza las przynajmniej raz dziennie.

Wartym zauwazenia jest fakt, ze w Polsce w dalszym ciaggu przybywa lasow.
Zgodnie z informacjami Laséw Panstwowych poziom lesistosci w kraju wzrdst
z 21% w 1945 roku do 29,6% w 2017 roku. Wzrost lesistosci kraju nastepuje, miedzy
innymi, w skutek funkcjonowania ,,Krajowego programu zwigkszania lesistosci”, ktory
zaktada, ze do 2020 roku wskaznik ten wyniesie 30%, natomiast w 2050 roku — 33%.
W ciagu ostatnich 20 lat zasoby drzewne Laséw Panstwowych wzrosty o 530 milionow
m3. Pomimo cigglego wzrostu poziomu zalesien w Polsce panuje przekonanie,
ze powierzchnia lasoéw maleje. Podobng sytuacje obserwuje si¢ w Europie. By¢ moze

postrzeganie spadku lesistosci ma zwiazek z niska wiedza o le$nictwie.

2. Cele badan

Zasadniczym celem prezentowanych badan jest analiza czynnikow wplywajacych
na ksztaltowanie postaw wobec lasow i lesnikow. Gléwnym powodem prowadzenia
badan w tym obszarze jest che¢ poznania mechanizméw wyjasniajacych ksztattowanie
si¢ postaw Polakow wobec Lasow Panstwowych 1 0s6b wykonujacych zawod lesnika.
Bardzo waznym aspektem zwigkszajacym uzyteczno$¢ przeprowadzonych badan jest
mozliwo$¢ charakterystyki wiedzy na temat lasow 1 lesSnikow, co moze stanowi¢ wazne
zrodlo informacji shluzace modyfikacji istniejagcych juz programéw propagujacych

czestsze odwiedzanie lasow.



Cele szczegbdtowe:
1. Okreslenie czestotliwosci przebywania Polakow w lesie oraz sposobow korzystania
z dobr lasu 1 spedzania w nim czasu.
2. Okreslenie wptywu czgstotliwosci odwiedzin w lesie na postawe Polakéw wobec
lasu.
3.  Wskazanie i charakterystyka zrodetl czerpania informacji o lesie i lesnikach.
4. Okreslenie postawy wobec lasow 1 lesnikow.
5. Okreslenie pozostalych czynnikéw wyjasniajagcych postawe wobec lasow
i le$nikow.
W zwiagzku z eksploracyjnym charakterem prowadzonych badan zdecydowano si¢ na
postawienie nastgpujacych pytan badawczych:
1. Jak czesto Polacy odwiedzajg lasy?
2. W jaki sposob korzystaja z dobr i zasobdw lesnych?
3. Czy czesto$¢ odwiedzin lasu jest powigzana z postawa Polakow wobec Lasow
Panstwowych oraz pracy lesnikow?
4. Skad Polacy czerpig informacje o lesie 1 leSnikach?
5. Czym charakteryzuja si¢ postawy Polakow wobec lasow i le$nikow?
6. Jakie czynniki pozwalaja wyjasni¢ postawy spoteczne wobec lasow

1 lesnikow?

3. Material i metody

W niniejszej pracy zdecydowano si¢ na przeprowadzenia badania iloSciowego,
glownie z powodu checi replikacji i porownania do istniejgcych juz badan dotyczacych
czynnikéw ksztattowania postawy wobec lasow 1 lesnikow.

W niniejszym opracowaniu przebadano reprezentatywng probg Polakéw (N=1000);
wielko$¢ proby zostata obliczona za pomoca kalkulatorow wielkosci proby (zatozono
95% przedzial ufnosci, wielko$¢ bledy na poziomie 0,05 oraz wielkos¢ frakcji na
poziomie 0,5).

Metoda wykorzystang w prowadzonych badaniach byt sondaz diagnostyczny
z zastosowaniem techniki ankiety. Narzedzie badan stanowit autorski kwestionariusz
badawczy sktadajacy si¢ z 12 pytan zamknietych. Zawierat on 11 pytan o alternatywie
wielocztonowej i 1 pytanie o alternatywie dwuczionowej. Pytania kwestionariusza
dotyczyly zaréwno cech indywidualnych respondentéw, jak 1 zagadnien

merytorycznych zwigzanych z akceptacja i wielowatkowym postrzeganiem gospodarki



le$nej. Formularz badawczy rozpoczynat si¢ od pytan dotyczacych czgstotliwosci
odwiedzin w lesie, zrodel czerpania wiedzy o lesie, znajomos$ci zawodu le$nika, miejsc,
w ktorych widywani sg lesnicy oraz znajomosci z lesnikami. Wszystkie pytania stuzyly
weryfikacji celoéw badawczych.

W badaniach wykorzystano metode ilosciowa. Korzystajac z metody CAPI
(Computer Assisted Personal Interview) przeprowadzono badania ankietowe
wspomagane komputerowo.

Dzigki wspotpracy z Centrum Informacyjnym Laséw  Panstwowych,
w czerwcu 2018 r. przeprowadzano reprezentatywne badanie opinii publicznej
wykonane przez PBS - Partner in Business Strategies. Badanie prowadzone byto przez
przeszkolonych i1 do$wiadczonych ankieterow. Za organizacj¢ pracy oraz nadzor nad
przebiegiem realizacji w terenie odpowiadali koordynatorzy regionalni, ktorych siatka
pokrywa obszar catej Polski i odpowiadata wojewodzkiemu podziatowi terytorialnemu
kraju.

Wszystkie analizy statystyczne, jakie zostaly opisane w niniejszej pracy, zostaty
przeprowadzone z wykorzystaniem oprogramowania statystycznego IBM SPSS
Statistics. Zmienne ilosciowe opisane zostaty za pomoca statystyk opisowych: $redniej,
odchylenia standardowego oraz wartosci minimalnej i maksymalnej. Przed
rozpoczgciem  wykonywanych analiz  statystycznych zbadano m.in. rozktad
analizowanych zmiennych ilosciowych, co pozwolito na dobranie odpowiednich analiz
statystycznych do zebranych wynikéw. Jako wyniki istotne statystycznie uznano takie,
gdzie prawdopodobienstwo popelnienia bledu | rodzaju wyniosto maksymalnie 5%
(p <0,05).

4. Wyniki badan

4.1. Charakterystyka socjologiczna respondentéw

W badaniu wzieto udzial tacznie 1000 osob, z czego nieznacznie wigkszy odsetek
respondentéw stanowity kobiety (52,6%). Przebadane osoby miaty od 15 do 89 lat,
srednia wieku badanych wyniosta okoto 44 lat (M = 44,30; SD = 17,89). Wigkszos¢
badanych to mieszkancy miast (62%), z czego 21% to mieszkancy najwickszych miast
(powyzej 200 tys. mieszkancow). Blisko 38% stanowili mieszkancy wsi. Pod wzgledem
posiadanego wyksztalcenia (najwyzsze uzyskane wyksztatcenie) dominowaty osoby

z wyksztatceniem zawodowym (30%) oraz $rednim (34,6%). Osoby posiadajace



wyksztalcenie  podstawowe  stanowily okolo  15%  badanych, natomiast
z wyksztatceniem wyzszym — 17%. Blisko 56% stanowia osoby bedace w zwiazku
malzenskim, natomiast okoto 27% stanowia kawalerowie i panny. Pod wzgledem
sytuacji zawodowej respondenci pracujg gléwnie na etacie (umowa o pracg) - 54%;
okoto 20% aktualnie przebywa na emeryturze. Zaledwie 2,2% prowadzi dziatalno$¢
gospodarcza. Firmy, ktore prowadza respondenci, najczesciej zatrudniajg maksymalnie
trzy osoby (94%).

4.2. Czestos¢ wizyt w lesie oraz zrédla informacji o lasach

Najwickszy odsetek respondentow deklaruje, ze odwiedza lasy najczesciej kilka

razy w roku (ryc. 1).

1% & Codziennie lub kilka
o razy dziennie

& Raz lub kilka razy w
27% 9% tygodniu

Raz w miesigcu

& Kilka razy w roku

i« Raz w roku lub rzadziej

Nie bywam w lesie

Rycina 1. Czestos¢ przebywania w lesie

Po dokonaniu podziatu na trzy grupy respondentow odwiedzajacych lasy uzyskano,
ze najwickszy procent stanowili okazjonalni bywalcy (55%), pozostale grupy
wystepowaly znacznie rzadziej — stali bywalcy to 18% przebadanej proby, natomiast
27% - 0soby nie odwiedzajacy lasow (ryc. 2.).

Porownujac wyniki cyklicznych badan sondazowych prowadzonych przez CILP
z lat 2012-2018 obserwowano, ze w roku 2018 poziom staltych bywalcow niewiele
zmniejszyt si¢ (cho¢ od roku 2012 obserwuje si¢ tendencje spadkowsg). Wzrosta
natomiast liczba okazjonalnych bywalcow (w 2018 roku osiggni¢to najwyzszy wynik
w okresie od roku 2012) przy spadku osob nieodwiedzajacych laséw (odnotowano

spadek blisko 7% wzglgdem poprzedniego roku — ryc.2.). Warto zaznaczyc,



ze uzyskane rozbiezno$ci mie¢dzy badaniami moga wynika¢ z

przeprowadzenia badan.
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2. Czestos¢ przebywania w lesie — badanie PBS na zlecenie CILP lata 2012-2018

5.3. Czestos¢ wizyt w lesie a charakterystyki respondentow

Osoby bedace stalymi bywalcami najczesciej mieszkaly na wsi (49,2%), za$

najmniejsza grupe stanowity osoby mieszkajace w najwigkszych miastach. Ciekawym

moze wydawac si¢ fakt, ze w grupie osob nieodwiedzajacych lasow nie obserwowano

wyraznych dysproporcji, jak w pozostatych grupach (ryc. 4.).
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Rycina 3. Czesto$¢ bywania w lesie a wielko$¢ miejsca zamieszkania



Blisko potowa badanych deklaruje, ze czerpie informacje na temat lasow
z telewizji (51%), natomiast jedynie 3% - z podrgcznikéw szkolnych lub ksigzek
popularno-naukowych. Ciekawym moze wydawaé si¢ fakt, ze 27% badanych nie
poszukuje nigdzie informacji na temat lasow. Szczegotowe informacje przedstawiono

naryc. 4.
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Rycina 4. Zrédta poszukiwania informacji o lesie

Po dokonaniu podzialu wedle grupy respondentow okazato si¢, ze osoby bedace
statymi bywalcami lasu najwigcej wiedzy na temat lasu i1 le$nikow czerpia
z telewizji oraz z rozméw oraz spotkan z rodzing i znajomymi; zaledwie 10% deklaruje,
ze nie poszukuje informacji o lesie. W przypadku osob bedacych okazyjnymi
bywalcami w lesie stwierdzono, ze grupa ta dodatkowo, w porownaniu do stalych
bywalcow, poszukuje informacji rowniez w Internecie. Wérdd respondentow, ktorzy nie
chodza do lasu az 56% deklaruje, Ze nie poszukuje informacji na temat laséw, natomiast

blisko co trzecia osoba czerpie informacje jedynie z telewizji.



4.4. Zawod leSnika

Wigkszo$¢ badanych nie zna osobiscie zadnego lesnika (83%), natomiast 8%
deklaruje, ze zna jedng osobe¢ wykonujaca zawod lesnika. Po dokonaniu podziatu
respondentow wedle tego kryterium stwierdzono, ze stali bywalcy w 36%
sa zdania, ze znaja co najmniej jednego lesnika. W pozostatych grupach procent ten jest
znacznie nizszy i wynosi odpowiednio dla: okazjonalnych bywalcéw 15% oraz osob

nieodwiedzajacych lasow 6% (tab. 1.).

Tabela 1. Znajomo$¢ osobista lesnikow a grupa respondentow

Znajomo$¢ osobista le$nika bywi:gl/i [%] boy Iﬁ;{g;?!;; I] NieodvE/;/eo ji zajacy Og[;’z;m
Znam tylko jednego le$nika 15,20 7,30 3,70 7,80
Znam kilkoro le$nikéw 13,00 6,50 1,90 6,50
Znam wielu le$nikéw 7,60 1,30 0,40 2,20
Nie znam zadnego lesnika 64,10 84,90 94,00 83,50
Ogotem 100,00 100,00 100,00 100,00

Respondenci deklaruja, ze posiadaja wiedz¢ na temat tego, czym na co dzien
zajmuja si¢ lesnicy w swojej pracy (94%). Zdaniem wigkszosci lesnicy zajmuja si¢
glownie pielegnowaniem i ochrong lasu (69%), sadzeniem nowych drzew (60%),
pilnowaniem, zeby nie kradziono drewna (55%) oraz wycinaniem drzew (52%).
Odpowiedzi te byly wskazywane istotnie cze$ciej niz pozostate zadania (rycina 5).
Okoto 17% badanych wskazywala, Ze do zadan lesnika nalezy polowanie.

Ciekawym moze zdawac si¢ fakt, ze zaledwie 14% respondentow deklaruje,
ze widzialo lesnika pracujgcego w lesie. Wigkszos¢ badanych deklaruje,
ze widziato lesnika w telewizji lub Internecie (38%), natomiast 21% nigdy nie widziato

lesnika.

4.5. Wykorzystanie ofert proponowanych przez Lasy Panstwowe

Zaledwie 1,2% badanych (n=12) deklaruje, ze odwiedza fanpage Lasow
Panstwowych, poszczeg6lnych nadlesnictw lub profile transmisji. Po podziale badanych
na grupy procent ten przedstawiat si¢ nastepujaco: stali bywalcy: 3,3%, okazjonalni

bywalcy: 1,1%, osoby nie odwiedzajace lasow: 0%.



Wyniki badanych respondentéw pokazuja rowniez, ze nie korzystaja oni zbyt
czegsto z oferty proponowanej przez Lasy Panstwowe. Zaledwie 7,5% deklaruje,
ze korzysta z oferty Centrow Edukacji Przyrodniczo-Lesnej lub zaje¢ w terenie
prowadzonych przez edukatoréw lesnych, z czego zaledwie 0,3% korzysta z tej opcji co
najmniej raz w miesigcu. Ze S$ciezek przyrodniczo-lesnych, $ciezek rowerowych,
biegowych lub konnych korzysta okoto 43% badanych, z czego zaledwie 5,5% -
co najmniej raz w miesigcu. Oferty stoisk jednostek promocyjnych Lasoéw
Panstwowych znane s3 zaledwie 17% badanych — najczesciej odwiedzano je raz lub

kilka razy w zyciu (13%).
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Rycina 5. Postrzegane zadania wykonywane przez lesnikow.

4.6. Dzialalno§¢ Laséw Panstwowych w opinii spolecznej

Niemal potowa respondentéw (48%) twierdzi, ze jednostki Laséw Panstwowych
powinny prowadzi¢ punkty sprzedazy bezposredniej takich produktow, jak dziczyzna,
jagody, grzyby 1 inne dobra lesne. Przeciwnego zdania jest 39% respondentow,
natomiast okoto 12,5% badanych nie ma zdania w tej kwestii. Szczegotowe wyniki

przedstawiono na rycinie 6.



i Tak, korzystat(a)bym
z mozliwosci
bezposredniego
zakupu

u Tak, ale nie wiem,
czy bym korzystal(a)
z ich oferty

~ Nie, bo nie
kupowal(a)bym w
takim miejscu

Rycina 6. Opinie o potencjalnej sprzedazy débr lesnych przez Lasy Panstwowe

4.7. Korzystanie z wytworow lasu

Niewiele ponad potowe respondentow (52%) korzystata z jagod lub grzybow, ktore
sami zebrali, natomiast jedynie 2,6% korzysta z nich raz w miesigcu lub czgsciej. Blisko
33% respondentow nigdy samodzielnie nie zabrato grzyboéw lub jagdéd. Doktadne

wyniki zamieszczono na rycinie 7.

2%

& Nigdy

u Raz lub Kkilka razy w
zyciu
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roku

& Raz w miesigcu lub
czgdciej

Rycina 7. Korzystanie z jagdd i grzybow samodzielnie zebranych

Z jagdd i1 grzybow zakupionych w lesie korzysta blisko 72% respondentow,
z czego respondenci najczesciej deklaruja jednokrotny kontakt (57,3%). Zaledwie 1,3%

korzysta z zakupionych jagod Iub grzybow co najmniej raz w miesiacu.
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Z dziczyzny zakupionej w sklepie korzysta okoto 19% respondentdw, przy czym
byty to gtownie jednorazowe kontakty (14,9%). Jedynie 12% korzystalo przynajmniej

raz w zyciu z dziczyzny, ktéra dostarczyt ktos z domownikow lub znajomych.

4.8. Postawa Polakéw wobec Lasow Panstwowych oraz lesnikéw

W pytaniu dotyczacym zbadania r6znych opinii na temat lesnikow, dzialalnos$ci
Lasow Panstwowych oraz kwestii zwigzanych z lasami zaobserwowano réznice mi¢dzy
badanymi. Okazato si¢, ze najczesciej zgadzali si¢ oni z twierdzeniami, ze le$nicy
sa dobrze przygotowani do wykonywania swojej pracy oraz to, ze w przedszkolach
i szkole wigcej czasu powinno poswigcac si¢ tematyce polskiej przyrody oraz pracy
lesnikow. Nie zgadzano si¢ z twierdzeniami, ze zawdd lesnika nie jest przez nich
lubiany oraz tym, ze lesnicy zbyt czesto wystepuja w telewizji. Zdaniem 74%
respondentéw lesnicy sa dobrze przygotowani do wykonywania swojej pracy.
Osoby nieodwiedzajace Lasow Panstwowych mialy najwigkszy problem z odpowiedzia
na to pytanie (najwigkszy odsetek odpowiedzi: nie mam zdania). Osoby bedace staltymi
bywalcami laséw najbardziej zgadzali si¢ z tym

Okoto 73% wszystkich przebadanych uwaza, ze lesnicy dobrze wykonujg swoja
prace. Zaledwie 0,8% zdecydowanie nie zgadza si¢ z tym twierdzeniem. Po dokonaniu
podzialu wedle grup nie stwierdzono wyraznych roéznic w udzielanych odpowiedziach.
Warto jednak zaznaczy¢, ze osoby nie odwiedzajace lasy czgsciej niz pozostate grupy
wskazywaly odpowiedz ,,nie mam zdania”.

Okoto 28% respondentow nie zgadza si¢ z twierdzeniem, ze Lasy Panstwowe
sa niewlasciwie zarzadzane. Catkowicie z tym zdaniem zgadza si¢ okoto 15% badanych
- niezaleznie od analizowanych grup.

Znaczacych rdznic miedzy grupami nie obserwowano takze pod wzgledem oceny
stopnia sympatii w stosunku do lesnikéw. Okoto 62%, niezaleznie od grup, nie zgadza
sie z twierdzeniem, ze nie lubi leSnikow. Przeciwnego zdania jest okoto 17% badanych .

Blisko 60% respondentéw nie widzi nic zlego w prowadzeniu planowanej
gospodarki lesnej 1 wycinaniu drzew. Osoby nie odwiedzajace lasow czesciej niz inne

grupy wskazywatly odpowiedz ,,nie mam zdania”.
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Pod wzgledem oceny Panstwowego Gospodarstwa Le$nego Lasy Panstwowe okoto
63% respondentow jest zdania, ze jest to organizacja rzetelnie zarzadzana oraz budzaca
zaufanie. Najwigkszy procent odpowiedzi ,,nic mam zdania” obserwowano w grupie
statych bywalcoéw oraz 0sob nieodwiedzajacych lasu.

Zdecydowana wigkszo$¢ respondentow jest zdania, ze w przedszkolach
1 szkotach wigcej czasu powinno si¢ poswieca¢ na omawianie polskiej przyrody
1 pracy lesnikow. Najsilniej z tym twierdzeniem zgadzaja si¢ osoby okazjonalnie
odwiedzajace lasy. Najwickszy problem z udzieleniem odpowiedzi na to pytaniec miaty
osoby deklarujace, ze nie odwiedzaly lasow w ciggu ostatnich 12 miesigcy.

Wigkszos¢ respondentow (73%) jest zdania, ze leSnicy powinni czescie]
organizowac¢ spotkania z lokalng spotecznoscia, aby opowiada¢ m.in. o swojej pracy.
Osoby nieodwiedzajace lasow czg$ciej niz inne grupy wskazywaly odpowiedz
,,nie mam zdania”.

Zaledwie 21% respondentow twierdzi, ze lesnicy zbyt czgsto pojawiaja sie
w mediach. Przeciwnego zdania jest okolo 61% badanych. Osoby, ktore sa staltymi
bywalcami lasow stanowily najmniejszy procent sposrod osob nie zgadzajacych sie
z tym stwierdzeniem. Ponadto nie obserwowano wigkszych réznic migdzy grupami.

Blisko co trzeci respondent (31%) twierdzi, ze w mediach jest wystarczajaco duzo
programow pokazujacych Lasy Panstwowe i codzienng pracg lesnikow. Przeciwnego
zdania byto okolo 41% respondentéw. Osoby, ktére nie odwiedzaty lasow w ciagu
ostatnich 12 miesigcy stanowity najwigkszy odsetek osob, ktore nie miaty zdania.

Okoto 45% respondentow nie ma zdania, czy Lasy Panstwowe i lesnicy powinni
by¢ bardziej obecni w mediach spoteczno$ciowych. Za zwigkszeniem obecnos$ci
w mediach spoteczno$ciowych opowiada si¢ okoto 42% respondentdow, natomiast okoto
12% jest przeciwnych zwiekszeniu tej obecnosci.

Do czynnikow, ktore maja najwickszy wplyw na oceng¢ Laséw Panstwowych
i leSnikow respondenci uznali: rozmowy i opinie rodziny i przyjaciol, programy
telewizyjne prezentujace Lasy Panstwowe i lesnikow. Co ciekawe, 19% respondentéw
uwaza, ze istotny wplyw na ocen¢ maja wypowiedzi znanych i cenionych autorytetow.
Warto zaznaczy¢, ze blisko 25% nie ma zdania na temat Lasow Pafnstwowych

i lesnikow (ryc. 8).
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Rycina 8. Czynniki wptywajace na oceng Lasow Panstwowych i le§nikow — ogdtem

Po podziale respondentéw na grupy wuzyskano wieksze roznice
dla wybranych odpowiedzi. Osoby bedace stalymi bywalcami lasu czgéciej niz inne
grupy wskazywaly, ze czynnikami wplywajacymi na ich opini¢ s3: czasopisma
dotyczace lasow, komunikacja z le§nikami w mediach spotecznosciach, pojawianie si¢
celebrytow angazujacych sie¢ w akcje oraz bezposredni kontakt z lesnikiem.
Osoby bedace w lesie okazjonalnie czg$ciej niz pozostate grupy zwracaly natomiast

uwage na wypowiedzi znanych i cenionych autorytetow.
4.9. Modelowanie populacji

4.9.1. Model okreslajacy postawe Polakow wobec Lasow Panstwowych
I lesnikéw

Kolejnym etapem bylo sprawdzenie, czy na podstawie opinii na temat Lasow
Panstwowych oraz danych socjodemograficznych mozliwe jest przewidzenie postawy
respondentow wobec Lasow Panstwowych. W tym celu wykonano analize¢ regresji

liniowej metoda krokowa.
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Istotny model uzyskano w czwartym kroku (p<0,001) utworzony model wyjasnia
8,9% zmienno$ci oceny pracy Laséw Panstwowych. Doktadna analiza predyktorow
pokazata, ze ocena pracy Laséw Panstwowych wzrasta wraz z: posiadang wiedzg
na temat zawodu lesnika (p<0,001), ch¢cig dokonywania zakupéw w nadlesnictwie
(p<0,001), wiekiem respondenta (p<0,01) oraz maleje wraz z posiadanymi zrédtami
pozyskiwania informacji o lesnikach i Lasach Panstwowych (p<0,05). Najsilniejszym
czynnikiem, ktory pozwala wyjasni¢ oceng pracy Laséow Panstwowych byta posiadana
wiedza na temat pracy lesnikow.

Istotny model uzyskano w siodmym. kroku (p<0,001); utworzony model wyjasnia
w okoto 6% zmienno$¢ postawy wobec lesnikéw. Dokladna analiza predyktoréw
pokazata, ze badani bardziej pozytywnie oceniali swoja postawe wobec lesnikow,
gdy: wykazywali wieksza che¢ dokonywania zakupdéw w nadle$nictwie (p<0,001),
wiedzieli wigcej na temat pracy lesnikéw (p<0,05) oraz wielko$¢ gospodarstwa
domowego byla wigksza (p<0,05). Okazato si¢ réwniez, ze kobiety wyzej oceniajg
postawe wobec pracy lesnikéw niz mezczyzni (p<0,01). Zaobserwowano takze, ze wraz
ze wzrostem wielko$ci miejsca zamieszkania (p<0,05), spadkiem wieku (p<0,05)
1 dochodu (p<0,01) postawa wobec lesnikow byta bardziej pozytywna. Najsilniejszym
predyktorem, ktory pozwala wyjasni¢ ocen¢ pracy Lasow Panstwowych, byla cheé
dokonywania zakupoéw w nadle$nictwie.

Istotny model uzyskano w czwartym kroku (p<0,001); utworzony model wyjasnia
w okoto 14% zmiennosci oceny dziatan edukacyjnych Lasow Panstwowych. Doktadna
analiza predyktoréw pokazala, ze wzrost oceny dziatan edukacyjnych prowadzonych
przez Lasy Panstwowe moze by¢ wyjasnione przez wzrost: wiedzy na temat zawodu
lesnika (p<0,001), checia dokonywania zakupoéw w nadle$nictwie (p<0,001) oraz
wielkos$cig gospodarstwa domowego (p<0,001). Okazato si¢ rowniez, ze kobiety
uzyskiwaly wyzsze wyniki w porownaniu do mezczyzn. Najsilniejszym predyktorem,
ktory pozwala wyjasni¢ ocene pracy Laséw Panstwowych byla posiadana wiedza

na temat pracy lesnika.
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4.9.2. Analiza skupien

Za pomocg analizy skupien metodg k-$rednich zbadano, czy na podstawie trzech
zmiennych okres$lajacych postawe wobec lesnikow 1 Lasow Panstwowych (oceny pracy
Lasow Panstwowych, postawy wobec lesnikow oraz oceny dziatan edukacyjnych
prowadzonych przez Lasy Panstwowe) mozliwe jest pogrupowanie badanych,
do co najmniej dwoch niezaleznych grup. Przed analiza wystandaryzowano zmienne
celem ulatwienia interpretacji. Wykonana analiza pozwolita na utworzenie tgcznie
sze$ciu niezaleznych skupien:

1. skupienie 1 (n=201) opisuje osoby z wysoka oceng pracy lesnikow i1 Lasow
Panstwowych oraz przecigtnymi wynikami na pozostatych skalach,

2. skupienie 2 (n=125) opisuje osoby z niska oceng pracy lesnikow i1 Lasow
Panstwowych oraz przecietnymi wynikami na pozostatych skalach,

3. skupienie 3 (n=136) opisuje osoby z wysoka oceng pracy Laséw Panstwowych
I oceng dziatan edukacyjnych oraz niskimi wynikami na skali postawy wobec
le$nikow,

4. skupienie 4 (n=196) charakteryzuje osoby, ktore uzyskiwaty wysokie wyniki
na wszystkich trzech skalach,

5. skupienie 5 (n=91) opisuje osoby z niskimi wynikami na wszystkich trzech skalach,

6. skupienie 6 (n=197) opisuje osoby z niskg oceng pracy Lasow Panstwowych
i oceng dziatan edukacyjnych oraz wysokimi wynikami na skali postawy wobec
lesnikow.

Uzyskane wyniki wskazujg, ze skupienia 5 i 6 mozna traktowac jako grupy
Z negatywng postawa, natomiast pozostale — z pozytywna postawa wobec le$nikow
I Lasow Panstwowych.

Potwierdzono istnienie zaleznosci miedzy klasyfikacja do skupien a ptcig badanych
- me¢zezyzni czesciej klasyfikowani byli do skupien: 1 oraz 5 oraz rzadziej do skupien 2
14 w poréwnaniu do kobiet. W przypadku pozostatych skupien nie obserwowano réznic
migdzy badanymi. Istotne rdéznice obserwowano réwniez dla poziomu wyksztatcenia -
do skupienia 2 i 6 sklasyfikowano wigcej badanych z wyksztalceniem gimnazjalnym
niz z innym wyksztalceniem. W przypadku skupienia 3 obserwowano, ze osoby
z wyksztatceniem podstawowym klasyfikowane byly istotnie rzadziej niz badani
Z innym poziomem wyksztatcenia. Potwierdzono roéwniez istnienie zalezno$ci migdzy

skupieniami a wielko$cig miejsca zamieszkania - do skupienia 2 czgsCiej wlaczano
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mieszkancow miast do 50 tys. mieszkancow niz pozostatych badanych. Do skupienia 4
wlaczano istotnie mniej mieszkancow najwigkszych miast niz osoby mieszkajace
W mniejszych miastach lub na wsi. Mieszkancy wsi, cz¢$ciej niz mieszkancy miast, byli
wlaczani do skupienia 3. Wykazano rowniez, ze istnieje zalezno$¢ miedzy klasyfikacja
do skupien a wiekiem badanych - do skupienia 1 wlaczano rzadziej osoby w wieku 18-
24 lata niz osoby starsze. Ponadto czgstos¢ klasyfikacji do skupienia 2 i 3 malala
z wiekiem. Do skupienia 4 wlaczano czesciej osoby po 40 roku zycia niz osoby

milodsze; skupienie 5 i 6 zawierato najwickszy odsetek osob miodych.

4.9.3. Skupienia a opinie respondentéw na temat lesnikow i Lasow

Panstwowych

Wykazano, ze utworzone skupienia roznig si¢ pod wzgledem czgstosci bywania
w lesie  (p<0,001). Doktadna analiza testem post-hoc pokazala, ze badani
sklasyfikowani do skupienia 4 i 5 cze¢$ciej bywali w lesie niz osoby ze skupienia 6.

Istotne roznice zaobserwowano roéwniez pod wzgledem liczby Zrodet
wykorzystywanych do pozyskania informacji na temat lesnikéw 1 Lasow Panstwowych.
Najwigcej zrodet wykorzystywali badani sklasyfikowani do skupien 2, 3 i 4 — ich wynik
byt istotnie wyzszy niz pozostalych skupien. Najwigksze rozbieznos$ci uzyskano dla
telewizji i Internetu — zaobserwowano, ze badani zaklasyfikowani do skupienia 5 i 6
rzadziej korzystali z tych zrddet poszukujac informacji o lasach i lesnikach niz pozostali
badani. Warto rowniez zaznaczy¢, ze badani ze skupien 1 i 6 czesciej niz inni badani
deklarowali, Ze nie poszukuja informacji o lesie z Zadnych Zrodet.

Istotnych r6znic nie obserwowano pod wzgledem korzystania z oferty Lasow
Panstwowych (p>0,05).

Istotne roznice miedzy skupieniami obserwowano pod wzgledem korzystania
z dobr (jagdd, grzybow oraz dziczyzny). Badani sklasyfikowani do skupienia 3 cze¢sciej
korzystali z dobr, jakie daja lasy niz badani ze skupienia 1. Stwierdzono, ze badani
wlaczeni do skupienia 4 istotnie czgsciej niz inne grupy deklarowali, ze korzystaja
Zjagdd 1 grzybow, ktére sami zbiorg. Osoby ze skupienia 5 rzadziej niz inne osoby
deklaruja, ze korzystaja z jagod i grzybow zakupionych w sklepie. W przypadku
dziczyzny okazalo si¢, ze nie ma istotnych réznic migdzy badanymi zaréwno
w wykorzystywaniu dziczyzny kupionej w sklepie, jak i dostarczeniem jej przez kogos

z domownikow lub znajomych.
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Skupienia r6znig si¢ pod wzgledem checi dokonywania zakupow w nadlesnictwach
(p<0,001). Doktadna analiza pokazata, ze badani sklasyfikowani do skupienia 4 istotnie
czesciej niz pozostate grupy wyrazaja che¢ dokonywania zakupéw w nadlesnictwach.
Ponadto, badani sklasyfikowani do skupien: 5 i 6 uzyskiwali istotnie nizsze wyniki
w porownaniu do reszty badanych grup.

Istotne réznice stwierdzono rowniez dla podatnosci do wptyw na opinie dotyczace
lesnikow 1 Lasow Panstwowych (p<0,001). Analiza post-hoc pokazata, ze osoby
sklasyfikowane do skupienia 6 uzyskiwali istotnie nizsze wyniki w poréwnaniu
do pozostatych grup. Najwyzsze wyniki odnotowano dla skupien 2 1 4
(p<0,01 wzgledem pozostatych grup).

Doktadna analiza tego, co zdaniem badanych zwigksza podatno$¢ na wplyw na
opinie na temat lasow pokazuje, ze badani ze skupienia 5 najczgsciej wskazywali
transmisje na zywo prowadzone przez Lasy Panstwowe. Ponadto, badani ze skupien 1,
3 1 4 rzadziej niz inni wskazywali komunikacje z le$nikami przez media
spoteczno$ciowe. Wysoka warto$¢ programow telewizyjnych podkreslali badani
ze skupien 2 i 4, natomiast 33% badanych ze skupienia 2 zwraca uwage na wypowiedzi
autorytetow. Na wypowiedzi celebrytow zwracaja uwage gltownie badani
ze skupien 3-5. Na bezposredni kontakt z lesnikami stawiaja glownie badani
ze skupienia 4. Warto zaznaczy¢, ze skupienia: 1,3,5 oraz 6 deklaruja przynajmniej
w 25% deklaruja, Ze nie maja opinii na temat Lasow Pafstwowych oraz lesnikow.

Jednoczynnikowa analiza wariancji potwierdzita takze rdznice pod wzgledem
wiedzy na temat pracy lesnikow. Badani sklasyfikowani do skupien 5 i 6 posiadali
znacznie mniejsza wiedzg niz pozostali badani. Pomiedzy pozostatymi skupieniami
nie obserwowano istotnie statystycznie roznic w poziomie wiedzy na temat pracy
lesnikow. Badani wiaczeni do skupienia 6 istotnie rzadziej wskazywali wszystkie
odpowiedzi; ponadto stanowili oni najwiekszy odsetek badanych twierdzacych,
ze nie wiedzg, czym zajmuja si¢ lesnicy w swojej codziennej pracy. Najwiece]

odpowiedzi wskazywali natomiast badani sklasyfikowani do skupienia 4.
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5. Whioski

Wyniki badan empirycznych uzyskane w ramach realizacji niniejszej pracy pozwolity

na sformutowanie kilku syntetycznych wnioskoéw:

1. Blisko co trzeci. Polak nie odwiedza lasu, a ponad potowa to okazjonalni bywalcy
lasu (odwiedzajg las raz w miesigcu lub kilka razy w roku).

a. W grupie osob w wieku 30-60 lat, mieszkajacych w miastach obserwowana jest
nieznaczna, lecz wzrostowa tendencja do odwiedzania lasu i korzystania z oferty
Lasow Panstwowych.

b. Osoby w wyksztalceniem wyzszym stanowily najwigkszy odsetek o0sob
okazjonalnie odwiedzajacych lasy. Natomiast osoby 2z wyksztalceniem
podstawowym — to najczesciej osoby deklarujace, ze nie odwiedzajg lasow.

c. Osoby nie bedace w zwigzku, stanowity najwiekszy procent statych bywalcow,
natomiast osoby bedace w zwigzku formalnym — o0s6b okazjonalnie
odwiedzajacych lasy. Przy czym zaznaczy¢ nalezy, ze osoby bedace w zwigzku
to osoby zwykle posiadajace dzieci. W przypadku tej grupy czynnikiem
decydujacym o okazjonalnym odwiedzaniu lasow mogla by¢ np. pora roku lub
okazjonalno$¢ akcji prowadzonych przez Lasy Panstwowe.

2. Co czwarty Polak nie czerpie wiedzy o lesie z zadnego zrddla, a ponad polowa,
z tych ktorzy nie chodza do laséw deklaruje, ze nie poszukuje informacji na temat
laséw. Z kolei blisko co trzecia osoba czerpie informacje wylacznie z telewizji.
By¢ moze brak chgci do poszukiwania informacji o lasach jest artefaktem
zwigzanym ze S$wiadomoscig braku oferty rekreacyjnej prowadzonej przez
Lasy Panstwowe.

3. Polacy najczesciej czerpiag wiedze o lasach z telewizji, rozméw i spotkan
z rodzing, przyjaciotmi oraz z Internetu.

a. Osoby bedace statymi bywalcami lasu najwigcej wiedzy na temat lasu i le§nikéw
czerpia z telewizji oraz rozmow oraz spotkan z rodzing i znajomymi. W$rdd nich
co dziesigty deklaruje, ze nie poszukuje informacji o lesie. Brak checi
poszukiwania aktualnych informacji moze $wiadczy¢ o tym, ze nawet stali
bywalcy laséw nie posiadaja informacji o aktualnej ofercie edukacyjnej

I rekreacyjnej oferowanej przez LP.
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b. W przypadku respondentéw bedacych okazyjnymi bywalcami lasu okazato sie,
ze grupa ta dodatkowo, w poréwnaniu do statych bywalcéw, poszukuje informacji
réwniez w Internecie. Zasadnym wydaje si¢ wigc oczekiwanie, ze intensyfikacja
dziatan promocyjnych w Internecie powinna by¢ skierowana gltownie do tej grupy
odbiorcow. Nie bez znaczenia jest rowniez informowanie spoteczenstwa nie tylko
o ofercie Lasow Panstwowych, ale przede wszystkim o korzysciach zdrowotnych,
jakie niesie za sobg aktywne spe¢dzanie czasu w lasach. Wazne jest zatem,
zwickszenie aktywnosci w Internecie 1 mediach spotecznos$ciowych,
aby pokazywaé spoteczenstwu, co oferuje im najblizsze jednostka terenowa
tej instytucji. W dobie mody na zdrowy styl zycia nie bez znaczenia wydaje si¢
rowniez pokazanie, w jaki sposob dzigki ofercie LP, mozliwe jest aktywne
i zdrowie spedzenie wolnego czasu. Budowanie przekazu opartego na potaczeniu
aktywno$ci w lasach z korzy$ciami zdrowotnymi, moze znaczaco zwigkszy¢
odsetek statych 1 odpowiedzialnych bywalcow lasu.

4. Jedynie jeden procent Polakéw deklaruje, ze odwiedza fanpage
Lasow Panstwowych, poszczegdlnych nadlesnictw lub profile transmisji on-line.

a. Blisko polowa Polakoéw nie ma zdania, czy lesnicy 1 Lasy Panstwowe powinny
by¢ bardziej obecne w mediach spotecznosciowych.

b. Za zwickszeniem takiej obecnosci opowiada si¢ ponad czterdziesci procent
Polakéw. Wyniki uzyskane w tym zakresie dowodza pilnej koniecznos¢
zwigkszenia obecnosci LP 1 lesnikéw w mediach spolecznosciowych, ale takze
w Internecie w ogole.

5. O$miu na dziesigciu obywateli naszego kraju nie zna osobiscie zadnego le$nika,
natomiast, co ciekawe, co szosty z nich deklaruje, ze widziat lesnika pracujgcego
w lesie. Otrzymany wynik wyraznie wskazuje, ze respondenci nie posiadajg
kompletnej wiedzy na temat zawodu lesnika.

6. Niemal wszyscy Polacy deklaruja, ze posiadaja wiedz¢ na temat tego, czym
na co dzien zajmujg si¢ lesnicy w swojej pracy. Zdaniem wigkszosci le$nicy
zajmujg si¢ gtdéwnie pielegnowaniem i ochrong lasu, sadzeniem drzew, ochrong
drewna przed kradziezami oraz wycinaniem drzew. Takie wyniki wyraznie
wskazuja, ze Polacy, w zdecydowanej wigkszos$ci, posiadaja jedynie podstawowsg
(powierzchowng) wiedz¢ na temat tego z czym wigze si¢ praca lesnika.
Koniecznym w tej sytuacji wydaje si¢ zapewnienie bardziej intensywnego kontaktu

ze spoleczenstwem, rowniez tego bezposredniego. Biorac pod uwage najczesciej
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10.

11.

12.

wskazywane zrédla informacji zasadnym wydaje si¢ intensywniejsza obecno$¢
w mediach — zaréwno tradycyjnych, jak i on-line.

Jedynie co trzynasty respondent deklaruje, ze korzysta z oferty Centrow Edukacji
Przyrodniczo-Lesnej lub zajeé w terenie prowadzonych przez edukatoréw lesnych.
Przyczyna takiego wyniku moze by¢ brak wystarczajacej promocji oferty LP oraz
brak informacji o wydarzeniach wspolorganizowanych przez poszczegdlne
nadlesnictwa, badz niedostosowanie kanatow komunikacji do grup odbiorcow.
Blisko potowa z badanych odwiedzajacych las korzysta ze $ciezek przyrodniczo-
lesnych, Sciezek rowerowych, biegowych lub konnych korzysta. Niewatpliwie
jednak jest to jedna z najczgsciej wykorzystywanych z ofert LP.

Oferty stoisk jednostek Lasow Panstwowych znane sg CO pigtemu z Polakow.
Brak okreslonego celu funkcjonowania tego typu stoisk jest podstawowym
powodem tak niskiego odsetka odpowiedzi. Zmiana nastapi¢ moze poprzez
tworzenie programOw majacych na celu nakierowanie stoisk promocyjnych
na promowanie mozliwosci lasow w zakresie aktywnego, zdrowego i rodzinnego
spedzenia czasu.

Prawie polowa respondentow uwaza, ze jednostki Laséw Panstwowych powinny
prowadzi¢ punkty sprzedazy bezposredniej takich produktow, jak dziczyzna,
jagody, grzyby i inne dobra lesne. Wynik ten moze wskazywac istotng potrzebe
spoteczng korzystania z darow lasu.

Okreslajac postawe wobec zawodu lesnika, Polacy najczgsciej zgadzali si¢
z twierdzeniami, ze le$nicy sg dobrze przygotowani do wykonywania swojej pracy
oraz to, ze w przedszkolach i szkole wigcej czasu powinno poswigcac si¢ tematyce
polskiej przyrody oraz pracy lesnikow. Uzyskany wynik moze by¢ odebrany jako
sklonno$¢ spoteczenstwa do zwigkszania wiedzy na temat laséw 1 le$nikow.
Badane osoby nie zgadzaty si¢ z twierdzeniami, ze zawdd lesnika nie jest przez
nich lubiany oraz tym, ze le$nicy zbyt czgsto wystepujg w telewizji.

Za czynniki, ktore maja najwigkszy wplyw na oceng¢ le$nikow 1 Laséw
Panstwowych Polacy uznali: rozmowy i opinie rodziny oraz przyjaciét i programy
telewizyjne prezentujace Lasy Panstwowe 1 lesnikow. Wynik ten daje podstawe
do rozwoju zdalnych kanatow komunikacji ze spoteczenstwem. Kierowanie si¢
opiniami rodziny moze sugerowa¢ rowniez konieczno$¢ wzmozenia dziatan

lokalnych przez poszczegolne nadlesnictwa.
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a. Warto zaznaczy¢, ze blisko co czwarty Polak nie ma zdania na temat lesnikow
I dzialalno$ci Lasow Panstwowych.

b. Co ciekawe, niemal co pigty badany nadal uwaza, ze istotny wpltyw na ich oceng
maja wypowiedzi znanych i cenionych autorytetow. By¢ moze ich obecnos¢
powinna zosta¢ rozwazona w kolejnych dziataniach promocyjnych
organizowanych przez LP.

13. Najsilniejszymi predykatorami, ktore okreslono w ramach realizacji niniejszej
pracy, w ocenie postaw byly:

a. W ocenie pracy Laséw Panstwowych - poziom wiedzy na temat zawodu le$nika,
che¢ dokonywania zakupoéw w nadle$nictwach oraz zrodta pozyskiwania
informacji o zawodzie lesnika. Z Kolei najsilniejszym czynnikiem wyja$niajagcym
postawe jest posiadana wiedza. Otrzymany wynik wprost uzasadnia jeden
z gldownych wnioskow z powyzszego badania, dotyczacy koniecznosci
zwigkszenia dziatan promocyjnych prowadzonych lokalnie przez nadle$nictwa,
ale i inne jednostki organizacyjne LP.

b. W ocenie postawy wobec lesnikow - che¢ dokonywania zakupow
w nadlesnictwach. Uzyskany wynik potwierdza zatem koniecznos¢ skierowania
dzialan promocyjnych réwniez na dobra lesne 1 walory zdrowotne, jakie niesie
za sobg spozywanie tych dobr.

c. W ocenie dziatan edukacyjnych prowadzonych przez Lasy Panstwowe - wiedza
na temat zawodu lesnika. Stad tez naturalnym wydaje si¢ dalsze aktywizowanie
lesnikow w lokalnych przedsiewzigciach, szczegoélnie tych, ktore pokazujg
spoteczenstwu ich codzienng prace.

14. Jednym z istotnych wynikow przeprowadzonych badan jest propozycja segmentacji
0s6b odwiedzajacych lasy z punktu widzenia reprezentowanej postawy wobec
Lasow Panstwowych 1 zawodu lesnika. Segmentacja ta pozwala na sformutowanie
nastepujacych wnioskow:

a. Wigkszo$¢ respondentéw zostala zaklasyfikowana do grup o pozytywnym
stosunku do le$nikéw i1 Lasow Panstwowych (81%). Wysoki odsetek osob
pozytywnie nastawionych do laséow 1 lesnikow wskazuje, ze dalsze dziatania
promocyjne sg mozliwe bez wczesniejszych dzialan majacych na celu poprawe
postawy spoleczenstwa.

b. Skupienia charakteryzujace negatywne nastawienie do lesnikow i Lasow

Panstwowych, to osoby rzadziej odwiedzajace las oraz osoby korzystajace z matej
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liczby zrdédet informacji o lasach i lesnikach (gléwnie z prasy). Grupa ta posiada
réwniez mniejszg wiedze na temat zawodu lesnika. Wydaje si¢ wigc zasadne, aby
dziatania promocyjne skupi¢ na lokalnej ofercie danych nadlesnictw i pokazac,
jakie walory zdrowotne niesie za sobg spedzanie aktywnie czasu na terenie lasow.
. Respondenci z grupy z negatywna postawa wobec lasu i le$nikéw nie roznig si¢
pod wzgledem korzystania z wytworow lasow od 0s6b z pozytywnym
nastawieniem. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze zakupow dokonujg glownie
w sklepach i jednocze$nie wykazujg znacznie mniejszg sklonnos¢, od innych
respondentéw, do dokonywania zakupéw w nadle$nictwach. Spowodowane jest
to prawdopodobnie brakiem wiedzy dotyczacej oferty edukacyjnej i rekreacyjnej
poszczegolnych podstawowych jednostek organizacyjnych LP. Taki brak
informacji moze potggowaé przekonane, ze LP nie s3 w stanie zaoferowaé

niczego, co mogloby zainteresowac lokalne spotecznosci.
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